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Чтоб получить этот чертеж:
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Почта:  diamant-art@yandex.ru Приложите этот файл.
ПР=постоянные расходы/уд.вес ВМ в выручке=856689,86/0,29=2954102,97 (в 1-ый месяц)

ПостИзд

Руб.



      856689,86






2954102,97

5992935,68
Выручка, руб.


А - точка безубыточности.

11. Запас финансовой прочности.

ЗФП руб=Выручка-ПР=5992935,68-2954102,97=3038832,71

ЗФП %=ЗФП руб/выручка*100%=3038832,71/5992935,68=50,7%

Фирма может снизить выручку от реализации на 50% и при этом не понесет убытки.
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