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Введение

   Для написания курсовой работы была выбрана тема « Исследование потребителей пива марки «Сибирская корона» в городе Березники.

   Актуальность данной темы в том, что в наше время люди все больше и больше стали жаловаться на плохое качество пива при всем его многообразии. Чтобы разобраться в том, на что же жалуются потребители, я взяла известную марку пива и провела маркетинговое исследование в городе Березники.

   Цели курсовой работы: рассмотрение теоретически, в сущности, проведение маркетингового исследования, в частности анкетирования; проведение маркетингового исследования.

   Целью данного исследования являлось получение информации о том, что думают потребители о выпускаемом пиве марки «Сибирская корона», о сложившемся образе этой марки, сильных и слабых сторонах пива «Сибирская корона». 

   Маркетинговое исследование образа марки «Сибирская корона»  среди потребителей должно было дать ответы на следующие поставленные вопросы: 

· осведомленность о марке «Сибирская корона»; 

· мнение о пиве «Сибирская корона»; 

· частота приобретения пива марки «Сибирская корона»; 

· мотивы приобретения этого пива; 

· причины неупотребления пива; 

· слабые и сильные стороны пива «Сибирская корона» с точки зрения потребителей. 
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