Содержание

Введение
3
1. Основные направления маркетинговой деятельности по управлению ассортиментной политикой предприятия
5
1.1. Сущность и задачи ассортиментной политики предприятия
5
1.2. Понятие ассортимента, его характеристики
12
1.3. Методы анализа ассортимента в торговом предприятии
16
1.4. Анализ рынка как залог усиленного управления ассортиментной политикой предприятия
19
2. Анализ ассортимента товаров на примере магазина «Карапуз»
27
2.1. Характеристика предприятия
27
2.2. Анализ ассортиментной политики магазина «Карапуз»
30
2.3. Анализ рынка, как основа формирования ассортимента товаров
31
3. Пути совершенствования ассортимента товаров в магазине «Карапуз»
44
3.1.  Рекомендации совершенствования маркетинговой деятельности магазина «Карапуз» с целью увеличения торговой площади
44
3.2.  Рекомендации по совершенствованию рекламной деятельности магазина «Карапуз»
47
Заключение ………………………………………………………………………49
Список использованной литературы
52
Документ  является демонстрационной версией

Чтоб получить этот чертеж:

Узнать цену полной версии на сайте: https://diplom-berezniki.ru
Почта:  diamant-art@yandex.ru Приложите этот файл.
Введение

     В рыночных условиях торговому предприятию, чтобы выдержать сложную конкурентную борьбу и обеспечить стабильное существование и процветание, необходимо планировать свой торговый ассортимент. Формирование ассортимента на предприятии охватывает обширную сферу деятельности, начиная от стратегического планирования на всех стадиях развития фирмы, заканчивая тонкостями выкладки товара на витрине, и вовлекает в работу многие службы предприятия. При формировании ассортиментной политики фирме не только приходится оптимизировать величину полноты и устойчивости ассортимента, но и осуществлять ценовую политику, определять рентабельные и прибыльные номенклатурные группы продукции, искать выгодные рынки сбыта для них.

     Ассортиментная политика важная часть общей стратегии торговли, она позволяет гибче подходить к удовлетворению потребностей покупателей.

Целью работы является: проведение анализа ассортимента товаров розничного торгового предприятия на примере магазина «Карапуз» и выработка рекомендации по ее совершенствованию.  

Для достижения поставленной цели необходимо решить ряд задач: 
1. Изучить теоретические основы маркетинговой деятельности по управлению ассортиментной политикой предприятия;

2. Провести анализ ассортимента товаров на примере магазина «Карапуз»;

3. Наметить пути совершенствования ассортимента товаров в магазине «Карапуз».
  Объект исследования – предприятие розничной торговли магазин «Карапуз», расположенный по адресу: г.Березники, ул.Черепанова, д.22
Предметом исследования является ассортимент товаров в магазине «Карапуз».

При проведении исследования были использованы следующие научные и статистические методы:

1. Статистическое наблюдение (при сборе информации  об объекте исследования);

2. Сравнительно-функциональные методы;

3. Экономико-математическое моделирование и описание модели рынка, в условиях которого функционирует предприятие;

В процессе написании курсовой работы была изучена научная литература  по данной проблеме, материалы периодической печати,  использованы материалы по маркетинговой деятельности производственных и сбытовых подразделений и материалы публикаций по вопросам стимулирования сбыта и продвижения товара.

Работа состоит из введения, трех глав, заключения, библиографического списка,  содержит 4 рисунка, 8 таблиц, общий объем работы составляет 52 страницы машинописного текста.
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